6 ANWALTE FUR DIE WIRTSCHAFT

Wie sich ein Sponsor vor dopenden Sportlern schiitzt

Ing!

as fehlt gerade noch

as Sportsponsoring ist das be-
Ddeutendste Werbemittel ~ im

Sport. Es stellt die Zuwendung
von Geld-, Sach- und/oder Dienstleis-
tungen von einem Unternehmen oder
Personen (Sponsoren) an eine Einzel-
person, eine Mannschaft, eine Organi-
sation, eine Veranstaltung, ein Medium
(Gesponserte) gegen Gewdahrung von
wirtschaftlichen Rechten zur kom-
munikativen Nutzung dar. Zweck des
Sportsponsorings aus Sicht des Spon-
sors ist das Erreichen eines wirtschaft-
lichen Vorteils, z.B. die Steigerung der
Unternehmens- bzw Marktbekanntheit
oder die Verbesserung des Unterneh-
mensimages. Flr den Gesponserten
hingegen geht es darum, das Sponso-
ring als zusatzliche Finanzierungsquel-
le nutzen zu kdnnen.

JURISTISCH. Das Sportsponsoring ba-
siert regelmé&pig auf einer vertraglichen
Vereinbarung, dem Sponsoringvertrag.
Der Sponsoringvertrag ist gesetzlich
nicht geregelt, vielmehr handelt es sich
um einen Vertrag ,sui generis", der je
nach Ausgestaltung Elemente des Kauf-
. Werk- oder Bestandvertrages aufwei-
sen kann. Die Hauptleistungspflichten
aus dem Sponsoringvertrag basieren
immer auf dem Prinzip von Leistung
und Gegenleistung. Die wesentlichen
Vertragselemente der Sponsoring-
vertrdge ergeben sich daher aus den
gegenseitigen Verpflichtungen von
Sponsor und Gesponsertem im Sinne
eines synallagmatischen Vertrages.
Sportsponsoring kann befristet als
Eventsponsoring, aber auch unbefristet
als Dauersponsoring oder Ausriistungs-
sponsoring vereinbart sein. In der Regel
ist Sportsponsoring als Dauerschuld-
verhaltnis ausgestaltet, da sich die
Vertragsparteien typischerweise (iber
eine [&ngere Zeitdauer gegenseitig ver-
pflichten wollen.
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Wie werde ich den dopenden Sportler
los? Die jiingsten Ereignisse zeigen, dass
Doping, als das derzeit wohl brisantes-
te sportpolitische und sportrechtliche
Thema, zur vorzeitigen Kiindigung von
Sponsoringvertragen flhren kann. Dies
deshalb, da Doping gerade dem Zweck des
Sportsponsorings widerspricht und einen
nicht blop unerheblichen Imageverlust
des Sponsors bedeuten kann. Vor diesem
Hintergrund liegt es daher auf der Hand,
dass Sponsoren im Dopingfall den Vertrag
mit dem Sportler beenden wollen, um den
Schaden moglichst gering zu halten. Der
Sponsoringvertrag in seiner Eigenschaft
als Dauerschuldverhaltnis kann sowoh| or-
dentlich als auch bei Vorliegen eines wich-
tigen Grundes vorzeitig aufgelést werden.
Voraussetzung hierfir ist, dass einem Ver-
tragspartner die Aufrechterhaltung des
Vertragsverhaltnisses nicht mehr zumu-
tbar ist. Doping wird in der Regel einen
solchen wichtigen Grund zur vorzeitigen
Aufldsung eines Sponsoringvertrages
darstellen, der die Aufrechterhaltung des
Vertrages flr den Sponsor unzumutbar
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macht. Da jedoch an die ,,Unzumutbarkeit
fur die Aufrechterhaltung des Vertrage
in der dsterreichischen Rechtsprechun
grundsétzlich ein strenger Mapstab ange
legt wird, sollte Doping (als Verstop gege
gesetzliche Vorschriften und Vereins- bz\
Verbandsregeln) als wichtiger Grund zu
vorzeitigen Vertragsbeendigung explizi
im Sponsoringvertrag aufgenomme
werden. Der dopende Sportler wird der
Sponsor gegeniber grundsatzlich fi
samtliche Schéaden in Verbindung mi
der vorzeitigen Vertragsauflésung und fii
sonstige dopingbedingte Schéden (insbe
sondere Imageschaden) schadenersatz
pflichtig. Diesbeztiglich wird empfohler
eine Konventionalstrafe zu vereinbarer
die unabhangig vom Eintritt eines Scha
dens zur Zahlung fallig ist. Dartiber hin
aus kann der Sponsor auch den Ersatz de
die Konventionalstrafe tbersteigende!
Schadens vereinbaren. Schlieflich solltel
samtliche Rechtsfolgen der vorzeitige!
Vertragsbeendigung genau geregelt seir
um eine mdglichst rasche ,, Abwicklung
zu gewahrleisten.



